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Wassersport:
Ein Markt in Bewegung

Die Konsumentenstudie Wassersport 2026 analysiert Zielgruppen,
Nutzungsverhalten und Marktpotenziale in der DACH-Region. Sie liefert damit
wichtige Erkenntnisse fiir Industrie, Handel, Sportpolitik und Verbandsarbeit.

Deutschen Sportartikel-Industrie eV. (BSI) und in Kooperation mit
dem Deutschen Schwimm-Verband e.V. (DSV) wurden tiber 2.000
Menschen in der DACH-Region befragt — vom gelegentlichen Freizeit-

I m Auftrag der Fachgruppe Wassersport des Bundesverbands der

sportler bis zum ambitionierten Athleten. Die Studie analysiert, welche
Disziplinen besonders beliebt sind, wie haufig sie betrieben werden
und welche Produkte dabei zum Einsatz kommen. Ebenso beleuchtet
sie den Zugang zum Wassersport: Wer ist regelmafig aktiv, wer nur
temporar? Welche Distanzen werden fiir Training und Ausiibung in Kauf
genommen? Erdrtert wird zudem, welche Rolle dabei infrastrukturelle
Rahmenbedingungen spielen.

Ein weiterer Schwerpunkt liegt auf dem Konsum- und Kaufverhalten.
Die Studie zeigt, wo Wassersportprodukte erworben werden - online
oder stationdr - und welche Anschaffungen in Zukunft geplant sind.
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6. Haufigkeit der Aktivitat: Wie oft iiben
Wassersportler:innen ihren Sport aus?
a -
-
(1.011) 611 (505)
Taglich —@— % 49% 48%
Einmal pro Woche 162% 228%
Mehrmals pro Woche 9 25,8 % 234 %
Mehrmals pro Monat 26,0 % — 250%
Weniger als einmal im Monat —(@)— (XA 14,7 % 131%
Nur im Urlaub —@)—EXED 123% 1,1%

Die Studie zeigt
differenziert, wie

Faszination
Wassersport

Fir die Branche liefert dies eine
Datengrundlage, um Sortimente,
Services und Vertriebsstrategien
gezielt weiterzuentwickeln.

Uber den Markt hinaus richtet
die Studie den Blick auf ein gesell-
schaftlich hoch relevantes Thema:
die Schwimmfahigkeit der Bevélke-
rung. Erhoben wurde unter ande-
rem, wie sicher Kinder schwimmen
konnen, welche Schwimmabzeichen
verbreitet sind und wie intensiv
Schwimmkurse genutzt werden. Die
Ergebnisse zeigen zugleich, welche

infrastrukturellen Voraussetzungen

notwendig sind, um Schwimm-
béder als sichere, attraktive und niedrigschwellige Orte fiir Bewegung,
Gesundheitspravention und Gemeinschaft zu erhalten.

,Unsere neue Wassersportstudie zeigt eindrucksvoll, wie vielfaltig
und relevant Wassersport in der DACH-Region ist. Gleichzeitig wird
sichtbar, wie viele Kinder heute nicht sicher schwimmen kdnnen”, sagt
BSI-Geschéftsfiihrer Stefan Rosenkranz und ergénzt: ,Diese Erkenntnis-
se sind unverzichtbar und werden ein wichtiger Bestandteil der Zusam-
menarbeit der BSI-Fachgruppe Wassersport mit dem DSV sein”.

Auch fiir den organisierten Sport und die politische Diskussion liefern
die Ergebnisse zentrale Argumente. ,Die Studie gibt uns eine belastbare
Grundlage fiir die Weiterentwicklung von Schwimmen und Schwimmen-
lernen in Deutschland”, betont Jan Pommer, Vorstandsvorsitzender des

Deutschen Schwimm-Verbands. ,Die Zahlen liefern
zudem wichtige Impulse fiir die politische Debatte

ambitioniert [ rund um die Zukunft der Baderlandschaft - ohne
Wassersport in ausreichende Wasserfldchen wird es keine nachhalti-
der DACH-Resi 10. Diese Wassersportart werden in einem Verein ausgelibt Schwi bild ben” p
er -Regi- (Mehrfachnennung méglich) ge Schwimmausbildung geben”, so Pommer.
on betrieben o - Die Konsumentenstudie Wassersport 2026 macht
wird (siehe (345) g (124) deutlich: Wassersport ist wirtschaftlich relevant, ge-
oben) und inwie- schwimmen — () - (SIS B0 7 sellschaftlich bedeutsam und eng mit Fragen der Inf-
fern sich Aktive Tauchen — @) (3 % 51 % &% rastruktur und Pravention verkniipft. Fiir Industrie,
L Aquafitness/A Il % 13,0 % 21,8% . P . s
dafiir einem Ver- aainesshquancives: - € Wl Handel, Verbdnde und Politik bietet sie damit eine
) ) Rudern @) (B0 % 13,0% 73% .
ein anschliefen Synchronschwimmen @) (@ % — o gemeinsame Grundlage, um den
(siehe rechts). Freiwasserschwimmen — @) 15 % 58% 81 % Wassersport in der DACH-Region
Schnorcheln @) 82 % 00% 65% zukunftsfahig weiterzuentwickeln. @
segeln - @ B0 % 29% 32%
Wasserball @) @87 % o 3% Die Studie kann im Shop von
sorsie @ AN — — Marketmedia24 erworben werden: |35
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