
I m Auftrag der Fachgruppe Wassersport des Bundesverbands der 
Deutschen Sportartikel-Industrie e.V. (BSI) und in Kooperation mit 
dem Deutschen Schwimm-Verband e.V. (DSV) wurden über 2.000 

Menschen in der DACH-Region befragt – vom gelegentlichen Freizeit-
sportler bis zum ambitionierten Athleten. Die Studie analysiert, welche 
Disziplinen besonders beliebt sind, wie häufig sie betrieben werden 
und welche Produkte dabei zum Einsatz kommen. Ebenso beleuchtet 
sie den Zugang zum Wassersport: Wer ist regelmäßig aktiv, wer nur 
temporär? Welche Distanzen werden für Training und Ausübung in Kauf 
genommen? Erörtert wird zudem, welche Rolle dabei infrastrukturelle 
Rahmenbedingungen spielen.

Ein weiterer Schwerpunkt liegt auf dem Konsum- und Kaufverhalten. 
Die Studie zeigt, wo Wassersportprodukte erworben werden – online 
oder stationär – und welche Anschaffungen in Zukunft geplant sind.  

Für die Branche liefert dies eine  
Datengrundlage, um Sortimente, 
Services und Vertriebsstrategien 
gezielt weiterzuentwickeln.

Über den Markt hinaus richtet 
die Studie den Blick auf ein gesell-
schaftlich hoch relevantes Thema: 
die Schwimmfähigkeit der Bevölke-
rung. Erhoben wurde unter ande-
rem, wie sicher Kinder schwimmen 
können, welche Schwimmabzeichen 
verbreitet sind und wie intensiv 
Schwimmkurse genutzt werden. Die 
Ergebnisse zeigen zugleich, welche 
infrastrukturellen Voraussetzungen 
notwendig sind, um Schwimm-

bäder als sichere, attraktive und niedrigschwellige Orte für Bewegung, 
Gesundheitsprävention und Gemeinschaft zu erhalten.

„Unsere neue Wassersportstudie zeigt eindrucksvoll, wie vielfältig 
und relevant Wassersport in der DACH-Region ist. Gleichzeitig wird 
sichtbar, wie viele Kinder heute nicht sicher schwimmen können“, sagt 
BSI-Geschäftsführer Stefan Rosenkranz und ergänzt: „Diese Erkenntnis-
se sind unverzichtbar und werden ein wichtiger Bestandteil der Zusam-
menarbeit der BSI-Fachgruppe Wassersport mit dem DSV sein“.

Auch für den organisierten Sport und die politische Diskussion liefern 
die Ergebnisse zentrale Argumente. „Die Studie gibt uns eine belastbare 
Grundlage für die Weiterentwicklung von Schwimmen und Schwimmen-
lernen in Deutschland“, betont Jan Pommer, Vorstandsvorsitzender des 

Deutschen Schwimm-Verbands. „Die Zahlen liefern 
zudem wichtige Impulse für die politische Debatte 
rund um die Zukunft der Bäderlandschaft – ohne 
ausreichende Wasserflächen wird es keine nachhalti-
ge Schwimmausbildung geben“, so Pommer. 

Die Konsumentenstudie Wassersport 2026 macht 
deutlich: Wassersport ist wirtschaftlich relevant, ge-
sellschaftlich bedeutsam und eng mit Fragen der Inf-
rastruktur und Prävention verknüpft. Für Industrie, 
Handel, Verbände und Politik bietet sie damit eine 
gemeinsame Grundlage, um den 
Wassersport in der DACH-Region  
zukunftsfähig weiterzuentwickeln.�●

Die Studie kann im Shop von  
Marketmedia24 erworben werden: 

Wassersport:
Ein Markt in Bewegung

Die Konsumentenstudie Wassersport 2026 analysiert Zielgruppen, 
Nutzungsverhalten und Marktpotenziale in der DACH-Region. Sie liefert damit 
wichtige Erkenntnisse für Industrie, Handel, Sportpolitik und Verbandsarbeit.

Risikobasierter Ansatz
KI-Systeme werden  
je nach Risiko  
unterschiedlich  
streng reguliert

Verbotene Anwendungen
Bestimmte KI-Nutzungen
sind grundsätzlich
nicht zulässig im  
Unternehmen

Transparenzpflichten
NutzerInnen müssen  
erkennen, wenn sie  
mit KI-Systemen 
interagieren

Pflicht für Unternehmen
Mitarbeitende  
benötigen grundlegende  
KI-Kompetenz im  
Arbeitsalltag

Wir erklären den AI Act der EU –  
klar, kompakt, praxisnah
Künstliche Intelligenz verständlich und professionell in Unternehmen verankern. Das ist unser Ziel.  
Auf EU-Ebene ist der Handlungsbedarf längst erkannt – die Einführung des EU AI Act zeigt, dass KI-Kompetenz 
zur Priorität wird. Mit uns sind Sie bestens vorbereitet: Wir bieten Ihnen die besten Kurse rund um das Thema 
Künstliche Intelligenz. Zum Einstieg können Sie zwischen zwei unterschiedlichen Kursen zur Pflichterfüllung des 
EU AI Act wählen. Darüber hinaus können Sie Ihre Mitarbeitenden bis hin zum KI-Manager ausbilden.

Welche Grundkenntnisse sind gemeint? Ein kurzer Auszug aus dem EU AI Act:
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Mehr Infos →
Eine Initiative der 
für verantwortungsvolle KI-Kompetenz.

www.aigenieacademy.com

Sportartikel-Branche  aufgepasst! Das gilt  für alle.
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Die Studie zeigt 
differenziert, wie 
ambitioniert 
Wassersport in 
der DACH-Regi-
on betrieben 
wird (siehe 
oben) und inwie-
fern sich Aktive 
dafür einem Ver-
ein anschließen 
(siehe rechts).
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