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GPK/Haushaltswaren: Trotz rückläufiger Marktvolumina eine Branche mit Potenzial 

„Der Handel bereitet sich auf ein gutes Living-Jahr 2014 vor“ 

Köln. Die Stimmung der Branche vor ihrer Leitmesse Ambiente 2014 in Frankfurt ist 
durchaus zuversichtlich. In der Tat steht die Branche für die schönen Seiten des  
Lebens im Fokus der Konsumenten. Kochen, Wohnen und Genießen sind „in“. Aller-
dings gilt das nach den Erfahrungen von Thomas Grothkopp, Geschäftsführer des 
Bundesverbands für den Gedeckten Tisch, Hausrat und Wohnkultur e.V., Köln, nicht 
für alle Teilmärkte gleichermaßen. Auch insgesamt weisen die Hochrechnungen von 
Marketmedia24, Köln, für 2013 mit rund 8,2 Milliarden Euro zu Endverbraucherpreisen 
ein erneut gesunkenes Marktvolumen für GPK/Haushaltswaren aus, und der  
Vertriebsprimus Fachhandel gab ein weiteres Mal Anteile ab. Vor dem Hintergrund  
der Wettbewerbssituation raten die Branchenexperten von BBE, München, dem Fach-
handel zu mehr Kompetenz und Profil. 

Alle drei Teilmärkte der Branche – Tavola, Domus und Cucina – mussten nach den vorläufi-
gen Daten von Marketmedia24 in 2013 rückläufige Marktvolumina verkraften. Dabei leidet 
der gedeckte Tisch (minus 1,1 Prozent) stärker als zum Beispiel die Warenwelt rund ums 
Kochen. Thomas Grothkopp beobachtet in der verbandsinternen Erhebung, dass sich im 
Fachhandel der Bereich „Cookshop zum dominierenden Segment entwickelt, während 
Tischausstattung inzwischen auf gleichem Niveau wie Wohnaccessoires liegt.“ Allerdings 
kennen Tavola und Domus auch Gewinner und messbares Wachstum. So freut sich der 
Geschäftsbereich Tischkultur von Villeroy & Boch über ein „sehr gutes Wachstum bei Tavola 
und Domus“, und zwar „in allen Vertriebskanälen“, wie Tischkultur-Vertriebschef Jens-Peter 
Schlingmann betont. 

So sollte aus der Abwärtsentwicklung der Marktvolumina zumindest nicht ausschließlich auf 
ein Desinteresse der Konsumenten geschlossen werden. Vor allem im reinen Online-
Geschäft zieht der Umsatz sogar deutlich an, berichten Insider. Nicht nur die großen Pure-
Player sorgen dabei für Bewegung am Markt. Vor allem Anbieter, bei denen wie zum Bei-
spiel in den E-Shops von Plus, Lidl oder Home24 GPK/Haushaltswaren sozusagen mitlau-
fen, kommen immer besser ins Geschäft. In steigendem Maße gehen hier 70teilige Porzel-
lanservice für 149 bis 169 Euro über den virtuellen Tresen. Es sind vor allem Importeure, die 
mit Design dafür sorgen, dass zwar das Marktvolumen, nicht aber die verfügbare Menge auf 
dem deutschen Markt nachgibt, hört man. 
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Umso stärker ist der stationäre Handel – vor allem der Marktführer Fachhandel – gefordert, 
Kompetenz und Profil über Beratungskompetenz und Sortimente erlebbar zu machen und 
eine attraktive Warenpräsentation „rüber zu bringen“, unterstreicht Christoph Buluschek, 
Branchenexperte der BBE Handelsberatung, München. Fachgeschäfte müssen sich immer 
mehr zu Lifestyle-Stores mit Fachkompetenz entwickeln: „Nur so können Fachgeschäfte 
gegenüber anderen Vertriebskanälen nachhaltig bestehen und Marktanteile halten und zu-
rückgewinnen.“ Das tut in der Tat Not, denn nicht nur der Marktanteil des Fachhandels 
(2013: rund 25 Prozent), sondern auch die Pro-Kopf-Ausgaben im Fachhandel haben 2013 
nachgegeben. Letzteres widerfuhr den meisten Vertriebswegen. Nur Versender und Sonsti-
ge konnten den Bon pro Kopf erhöhen, während es dem Möbelhandel gelang die Ausgabe-
freudigkeit seiner Kunden etwa auf Vorjahresniveau zu stabilisieren.  
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„Das Wissen um Megatrends und Konsumentenwünsche je Stilgruppe ist keine Marketing-
Parole, sondern marktentscheidender Wettbewerbsfaktor“, unterstreicht Eva Barth-Gillhaus, 
KOM:pakt, Meerbusch: „Im Zuge von Naturtrend, Nachhaltigkeit und Wellness legt vor allem 
der Fachhandelskunde bei Produkten für die Zubereitung von gesunden Lebensmitteln mehr 
Wert auf Wertigkeit“. Davon profitiert vor allem die Anstieg des Marktvolumen registriert. 
Diese Entwicklung stellt die deutlich positive Prognose für den Teilmarkt Cucina in 2014 
(plus 0,4 Prozent) auf zuverlässigen Boden. Während Tavola und Domus in den Marktmo-
dellen von Marketmedia24 auch 2014 weiter nachgeben.  

„Der Handel bereitet sich auf ein gutes Living-Jahr 2014 vor“, erläutert Bernd Horenkamp, 
Vertriebsvorstand der EK/servicegroup, die Erfahrungen von der Januar-Messe der Bielefel-
der Verbundgruppe. Dafür gibt es gute Gründe: Homing-Lust und steigendes Ernährungs-
bewussten nähren die Hoffnung. Zusätzlich stimmen Signale von Trendkennern zuversicht-
lich: So werden nachhaltige und fair produzierte Produkte immer lauter von den Konsumen-
ten gefordert, zitiert die Wohn- und Handelsfachautorin Karin Henjes die niederländische 
Designerin Carla Peters in ihrem aktuellen Business Hero Portrait „Fair Trade neu definiert”. 
Denn Carla Peters tüftelt in Fair-Trade-Werkstätten in Asien Luxusartikel für den westlichen 
Markt aus und verkauft diese in Design-Tempeln. Mehr dazu unter www.marktdaten24.com. 

Die gute Stimmung im Vorfeld der Ambiente hat viele Quellen. Die Branche hat Potenzial, 
sagen Kenner und sprechen hinter vorgehaltener Hand von Händlern, die an neuen Ge-
schäftskonzepten im Sinne von Lifestyle mit Fachkompetenz arbeiten. 
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Die Marktanalyse- und Beratungsspezialisten von Marketmedia24 erstellen aktuelle und prognostische Markt- und 
Handelsdaten in vielen Konsumgütermärkten als zielgenaue Entscheidungshilfen für Ihren Unternehmenserfolg. 
Darauf aufbauend sorgt Marketmedia24 für Ihren strategischen Vorsprung: Im Auftrag erstellen wir fundierte Bran-
chenexpertisen, leiten daraus Wettbewerbsanalysen, Trendreports, Sortiments- und Vertriebsstrategien ab. 


